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Abstract : The website is an important part of various aspects that support the improvement of academic activities.
An educational institution must understand that the Web is not merely a tool, but a search of information. Stikom
Surabava has a main website i.e. stikom. edu, which became a participant of webometrics. Webomeirics is one of
Aunstralian-based web sites on the internet which is used as a reference againsi the institution, then the visibility and
the main indicators of activity which has the biggest weighting in the strafegy improved ranking in college.
Cvbermetrics Lab publishes a ranking of universities every 6 months once IE in January and July. The percentage
of visibility assessment (50%) and activity (50%) based three activiiies namely the presence (20%), opermess (15%)
and excellence {15%). Stikom Surabava was ranked 73 release in Janwary 2016, due to a drop in rank on the
website stikom.edu, then the required visibility strategy analysis and activity on the website stikom.edu in the
webomeltrics ranking improvement efforts, by means of observing indicators and parameters that are available in
the twe providers of information, and search engines i.e. MajesticSEO, ahrefs, Google and Bing. The analysis is
done using web impact factor to measure the average number of linkweb perhalaman on the web space. The resulls
obifained are then nsed a formula to get the percentage value normalization and make new stratgi measures to
increase the ranking webometrics ranking. Lakang-step strategy that had already been identified in the study is
divided into four (4) categories, namely policy, tekis, content or content and penunjuang or supporters. The steps
the strategy formed the increase ranking can be done for real

Kevwords - webomeirics, website, visibility, activity, web impact factor, ranking.

Stikom Surabaya mempunyai websife utama
yaitu stikom edu, berdasarkan data yang dihimpun darn
www, webometrics.info sebagal website yang dapat
men}'ajika&eeringkat website universitas di Indonesia.
Ranking  webometrics merupakan  studi  aspek
kuantitatif dalam membangun dan menggunakan
sumber-sumber informasi (Bjérnebom dan Ingwersen,
2004). Pentingnya status WCU dan strategi untuk

mencapal  WCU  sangat diperlukan di  bidang
pendidikan.  Peringkat website vang  dilakukan
merupakan twuan untuk meningkatkan rangking

institusi @8 guruan tinggi.

Cybermetrics Lab mempublikasikan rapking
universitas setiap 6 bulan sekali yaitu bulan Janu@€ldan
Juli Dua indikator ranking webometrics adalah
visibilitylimpact (50%), dan activity (50%). Penilaian
activify didasarkan pada tiga kegiatan vaitu presence
(20%), openness (15%) dan excellence (15%).

Table 1. Webometrics Ranking EdisiJanuari2014, 2015

dan 2016
e e | | e [ [ | |
| | e | s | e [ 2w | see L
l.;l:ll..l.‘:l @ | 448 ‘[\,g‘;;:‘:\ m | Tmes 50 5414
il T R L T T I 5490
l.;.:::. L ‘ﬁéi\};;::.:,\ asig | ssw | nezs 5484
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Sikom Surabaya mengikuti webomeifrics dari
tahun 2010 sampai 2016. Dapat dilihat pada tabel 1 data
ranking webometrics pada periode Januari 2014, 2015
dan 2016 di Indonesia.

Berdasarkan tabel 1 yvang merupakan hasil dari
ranking vang di peroleh stikomedu dari tahun 2014
sampal 20106, stikom.edu mengalami penurunan dari 49
ke- 73 Maka dari itu Stikom Surabaya memerlukan
strategi untuk meningkatkan ranking.

Berdasarkan permasalahan dapat disimpulkan
adanya  analisis  vang  dapat  meningkatkan
visibility/impact dan activity. Solusi yang ditawarkan
adalah dengan membuat analisis strategi wvisibility dan
activity pada website stikomedu dalam upaya
peningkatan ranking webometrics. Hasil analisis dapat
digunakan oleh tim pengembang untuk meningkatkan
visibiliti/impact dan activity website dalam upava
peningkatan rangking webometrics.

METODE

Dalam melakukan peneltian analisis
memerlukan 3 tahapan yang tepat untuk mendapatkan
strategl pemingkatan visibility /im an activity pada
stikomedu, demikian 3 tahapan dapat dihhat pada
Gambar 1.
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Gambar 1 Model Tahap Penelitian

Penelitian i dilakukan untuk mendapatkan
strategi visibility dan activity pada website stikom.edu
dalam upava peningkatan ranking.

Pengumpulan data dari  setiap indikator
webometrics dengan menggunakan mesin  pencarl,
dengan penggunaan syntax atau kata kunci yang terkait,
masing-masing indikator berbeda pencariannva pada
mesin pencarl, Berikut indikator beserta parameternya
dan cara untul{{élendapatkan nilai.

Web impact factor salah satu dani tiga ukuran
standar yang diciptakan oleh The Institute of Scientific
Information (ISI) vang digunakan untuk mendapatkan
nilai dan sebuah jumal vang menerima sitasi pada
artikelnya. Dalam penelitian ini pemeringkatan dengan
parameter Web impact factor menggunakan jenis
revised, setelah di diperoleh nilai dari setiap domain,
maka dilakukan pemeringkatan dengan mengurutkan
dari milai tertinggi untuk peringkat pertama. WIF-
revised vang dihitung dengan rumus (1) sebagai berikut

WIF revised=fumlah Ik oo L)
[wmizh tatal halaman web

Formulasi serta mdikator yang digunkan dalam
web impact factor adalah sebagai berikut (Jalal:2009).
Keterangan :

A = Total jumlah halaman web
B = Jumlah dari exsternal link (backlink)

Webometrics  mnilai  dari  indikator  vang
digunakan dalam pemeringkatan harus dinormalisasi
dulu sebelum dimasukan ke perhitungan selanjutnya
denagn rumus (2). Adapun untuk menormalisasi adalah
dengan persamaan (Agullo, 2008

-
(mg 41 . 21
nllo:_""‘—‘" (
logimax(n]+1)

Keterangan :

Na = Nilai normalisasi

na = Nilai dari mesin pencari

max(ni) = Jumlah na yang paling tinggi

JSIKA Vol 6, No. 1, Tahun 2017, ISSN 2338-137X

Visibility/impact (50%) menilai kualitas materi
151 web yang didasarkan atas backlink eksternal, dengan
Jumlah bnnﬁﬂ( vang diperoleh oleh websife Stikom
Surabaya, Maksimum dari hasil normahsasi adalah
indikator impact (Aguwillo, I, 2015), dengan rumus 2.3
sebagai berikut :

Impact = (¥backlinks X Ldomain . : (K]}
Keterangan

MV = Nilan Visibility/impact vang sudah
éomalisasikan

Impact = mdikator impact

Zbackhnks = jumlah backlink

Zdomamm = jumlah domain yang berasal dan
backlink

Berdasarkan activity (n’o) dibagi 3 kegiatan
atau bisa disebut parameter yaitu_presence (20%),
openness (15%) dan excellence (1 5%@EN isibilin/impact
merupakan  persentase  vang  terbesar  dengan
mengandalkan dua situs penyedia informasi vaitu
MajesticSED dan Ahrefs. Sedangkan acfivity dan
parameter menggunakan search engine opfimization.
Kemudian untuk mendapatkan strategi baru  akan
dilakukan analisis deskrniptif dengan cara memlai
prilaku pengguna strategi vang sudah dilakukan atau
vang sudah dilaksanakan.

Penelitian dilakukan selama 30 hari terhitung
dar 16 Maret 2016 sampai 14 April 2016 dengan cara
memonitor atau  mengawasl mesin  pencarl secara
berkala. Pada jurnal ini akan dibahas langkah-langkah
strategi visibility dan actfivity pada website stikom edu
dalam upaya peningkatan ranking webomietrics.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada tahap mi menjelaskan tentang hasil dan
pembahasan pada websife utama Stikom Surabaya yaitu
stikom.edu, indikator web impact factor, indikator
webometrics, majesticSEQ, Ahrefs dan dalam upaya
untuk mendapatkan nilai yang objektif dari masing-
masing indikator. Hasil vang didapatkan berupa nilai
dan strategi untuk meningkatkan strategi visibilify dan
activity  pada website stikomedu dalam upava
peningkatan ranking webomefrics.

Hasil Analisis Normalisasi dari Indikator

Analisis yang sudah dijabarkan berupa hsil dari
masing-masing mesin pencart  vang berdasarkan
indikator dan parameter yvang dinilai. Normalisasi data
sebelum melakukan perhitungan, untuk mendapatkan
nilai rata-rata pada setiap indikator, untuk mendapatkan
strategi yang efektif untuk meningkatkan ranking pada
indikator dan para meter vang memiliki nilai dibawah
persentase vang sudah ditentukan oleh webometrics.

1. Hasil Normalisasi Impact Factor

Gambar 1 merupakan nilal nomalisasi dari web
impact factor yvang sudah di hitung menggunakan
rumus, pada jumlah web impact factor mendapatkan
hasil (4%) 0.528 jumlah web yang terindeks. Dimana
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4% merupakan hasil normalisasi dan 2 vanabel vaitu
total halaman yang di bagi dengan jumlah link.

WEB IMPACT FACTOR

8 Tulal Halagean Ekslernal
mJumilzh Inlink
m Jumlzh wWeb Inpact Factor

Gambar 1 Hasil Normalisasi Web Impact Factor

2. Hasil Normalisasi Webometrics

Hasil normalisasi yang akan dijabarkan dan
selanjutnya akan dilihat sesuai dengan persentase yvang
didapatkan sehap indikator dan parameternya, nilai
visibility dan activify yang sudah dinormalisasikan tidak
boleh kurang dari (50%) Dan berikut hasil dari
normalisasi pada indikator webometrics.
a. Visibility/impact

Pada wvisibilin/impact memiliki bobot (50%)
hasil dari normalisasi yang sudah dihitung. Pada
gambar 2 merupakan hasil darn normahsasi dan total
halaman eksternal dengan persentase (88%) dengan
hasil yang sudah dmormalisasikan sebesar 2,27 (4.179
link eksternal) dari situs lam. Sedangkan persentase
pada inlink domain stikom.edu sebesar (12%) dengn
hasil yang dinormalisasikan yaitu 0,3 (5.179 backlink)
tautan link vang dapat stikomedu dan memastikan
terindeks pada 2 situs vang digunakan webomeltrics
vaitu MajesticSEO dan Ahrefs.

VISIBILITY/IMPACT

® total halaman external

o Hasil inlink domain

Gambar 2 Hasil Normalisasi Fisibility/Impact

b. Activity

Pada bobot (50%) Berikut hasil normalisasi
pada setiap parameter dar1 activity yang terbagi menjadi
3. Masing-masing parameter harus mencapal nilal
sesual dengan bobot yang sudah di tentukan pada setiap
kegiatan harus mencapal persentase.

1. Presence

Gambar 3 merupakan hasil persentase ada
mesin pencarl Google dan Bing. Dari gambar diatas
terhhat hasil presence yang dimiliki Stikom Surabaya
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pada Google (57%) dengan hasil yang dinormahsasikan
vaitu 1,62 (79 halaman). Sedangkan pada Bing (43%)
hasil yang dinonmalisasikan yaitu 1.21 (20 halaman)
vang tertangkap oleh mesin pencan tersebut. Dengan
hasil persentase pada kedua mesin pencari menujukkan

bahwa presence sudah memenuhi  bobot vang
ditentukan oleh webometrics.
PRESENCE
B Gaogle
H Bing

Gambar 3 Hasil Normalisasi Presence

2. Openness

Pada gambar 4 merupakan hasil dari
normalisasi pada excellence vang di nilai pada dua
mesin pencari vaitu Google Scholar dan Simago. Hasil
persentase  vang sudah di  nomalisasikan  vang
menunjukkan bahwa excellence belum memenuhi bobot
vang di tentukan, pada Simago tidak terindek hasil
publish karya ilmiah ataupun jumal vang dinuliki,
Maka dari itu parameter in1 memerlukan strategi untuk
meningkatkan ranking pada webometrics.

OPENNESS

0% 0%

HPDF mDOC
EPPT  EWPS
Gambar 4 Hasil Normalisasi Openness
3. Excellence
Pada gambar 5 merupakan hasil dari

normalisasi pada excellence yang di nilai pada dua
mesin pencarl yaitu Google Scholar dan Simago. Hasil
persentase yang sudah di  nomalisasikan  vang
menunjukkan bahwa excellence belum memenuhi bobot
vang di tentukan, pada Simago tidak terindek hasil
publish karya ilmiah ataupun jumal vang dinuliki,
Maka dari itu parameter in1 memerlukan strategi untuk
meningkatkan ranking pada webometrics.
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W Google Sholar 2014-2016

B Scimago

webometrics,

STRATUG] PERINGEATAN RANEING WEBORL TRICS

LANGEAH
PERUNIANGS
(PENDURUNG)

LANGEAN

TBNS KOINTEMN (151}

Gambar 5 Hasil Normalisasi Scimago Institution
Ranking dan Google Scholar

3. Hasil Normalisasi Ahrefs

Hasil normalisas: pada ahrefs diukur seberapa
besar hasil dan nilal persentase vang ditentukan domain
rank. Hasil dan URL, domain rank dan educational.

a. URL Rank Ahrefs

Pada gambar 6 memperlihatkan peringkat URL
pada situs ahrefs yang diurutkan dari angka 0-100
sebesar (38%) vang bernilai 1.31 URL vang terindeks.
Pada persentase (68%) dengan nilai 2.09 domain
ranking yang menunjukkan seberapa populer domain
vang dimihki. Sedangkan pada persentase (-6%)
merupakan persentase dari educational domain dimana
nilai dari normalisasi sebesar -0.22 total bakclink vang
tidak bar:&; terindek oleh mesin pencari. Algorntma
ahrefs m tukan perhitungan skor antara 1-100 yang
tertinggi, 0-30 berarti URL tidak poluler, 31-70 berarti
rata-rata dan 71-100 menunjukkan URL, domain sangat
populer.

Ahrefs

= URL Rank &hrefs.
m ARrefs Demain Hank

m Educational Damain

Gambar 6 Hasil Normalisasi Ahrefs Rank Domain

Hasil Dari Strategi

Hasil dan strategi yang di perlukan untuk
membantu meningkatkan nilai pada setiap indikator dan
parameter vang berpengaruh pada ranking webomirics
terhadap Stikom Surabaya terutama pada website
stikom.edu. Setelah melakukan analisis dan data vang
ada, maka dihasilkan strategi seperti yang dijabarkan
dibawah untuk meningktkan nilai setiap indikator dan
parameter.

Gambar 7 merupakan komponen pada strategi
vang dibuat untuk meningkatkan visibility dan activity
pada sehap parameter yvang dimibki oleh indikator
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ATURAN DAN EERUAKAN CRATAS

Gambar 7 Komponen Strategi Peningkatan Ranking
Webometrics{ Achmad Solichin,2011).

Strategi Peningkatan Ranking

Pencapaian  strategi  dan  langah-langkah
(tindakan) dibagt  menjadi 4 jemis  (Achmad
Solichin, 2011), yaitu :

a. Kebijakan

Jenis dan langkah vang terkait dengan kebijakan atau
aturan vang merupakan langkah mendasar yang harus
dilaksanakan terlebih dahulu karena dapat menjadi
landasan untuk langkah-langkah yang berikutnya.

b Teknis

Jenis kedua yang bersifat teknis merupakan tanggung
jawab dan direktorat teknol informasi, staf’ dan
bagian Stikom Surabaya sebagam pihak yang
menyediakan sarana dan prasarana teknologi informasi
vang diperlukan untuk meningkatkan kualitas website
vang dapat meningkatkan ranking Perguruan Tinggi
Stikom Surabaya.

c. Konten atau isi

Jenis ini menjelaskan tentang keterkaitan dengan konten
atau 151. Yang bertanggung jawab oleh jenis i1 adalah
teknis  Stikom.edu, karvawan, dosen, organisasi
mahasiswa dan mahasiswa aktf, pihak vang terkait
harus memiliki tanggung jawab terhadap langkah-
langkah strategi vang terkait oleh konten atau 1s1.

d. Penunjang atau pendukung

Jenis ini menjelaskan tentang langkah penunjang atau
pendukung vang terkait sosialisasi dan penjelasan
pentingnya webomefrics

1. Strategi Penataan Nama Sub domain

Pada tabel 1 ada empat strategi untuk mengatur sub
domain Stikom Surabaya. Setiap bagian dan jurusan
yvang ada di Stikom Surabava, seperlihtcm Informasi
Juga memiliki sub domain tersendiri. terdapat beberapa
bagian yang belum memiliki sub domain sendirfiflan
adanya kendala pada sub domain yang tidak aktf. Oleh
karena itu, penentuan dan penamaan sub domain untuk
seluruh bagian di Stikom Surabaya sebaiknya di atur
dan ditangani agar semua mengarah ke domain utama
Stikom Surabaya.
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Tabel 1 Step Plan Untuk Strategi 1

LANGKAH-LANGEAH STRATEG] PENINGKATAN

RANKING

KATEGORI

Step 1.1 : Membaat sub domain untuk semua bagian dan | TEEMNIS

Jurasan di pergumin linggi Stikem Sumabaya, Langksh-
langkah vang dapat dilakukan I melakukan
pencalatan atau mengecek kembali sub domain yang
sudah ada, dan melakulan penghapisan sub domain yang
sudah tidak digu atau sudah tidak aktif, mencatat
hagian dan junsan vang belem memiliki sub domain dan

ekt link sub domain pads situs utama stikom.edu.
Fen: ng Jawab : Dirdiloral Sistem Informasi

Step 1.2 ¢ Memastikan link termasuk alamat email yang | TEKNIS

abnl sudash mengarah ke domain wama stibomedu.
Kemudian dengan cars memeriksa setiop link disglunib
sl dan memastikan semisa link vang dimabiki dan aknd

ah kepada demain stikom.edu.
FPemanggung Jawsh : Direktorat Sistem Informasi

Step 1.3 : Memastikan semua link di dalam domain ulama | TEKNIS

Stikom| avayaite : stikomoeds dan memastikan sub

domain tidak ada yang mati (beoken link)
Pennnggung Jawab : Dircktoral Sistem Informas.

Step 14 Memastikan semua sub domain Stikom.edu | TERMNIS

menggunakan SEC {search engine oplimization).

FPemampgung Jawab: Dirditoral Sistem Informasi dan

Rektor.

2. Strategi Meningkatkan Jumlah Inbound Link

(Visibility/impact) ke Situs Stikom.edu

Nilai dan jumlah inbound link vang dianggap sangat
berpengauh pada visibility dari situs websife Stikom
Surabaya. Pada tabel 2 merupakan strategi untuk

meningkatkan jumlah inbound link.

Tabel 2 Langkah Plan Untuk Strategi 2.

LANCGEAH-LAMGEAH STRATEC
PENINGEATAN RANE]|

KATEGOR]

Reep 20 ¢ Memdafbakan stus stk ke senvum
medhn sosal beokmarkng sie, somnl setwvoding e
dan puedn mesn pencan.

TEEMIS

Jdwwals Dk Sistenm

Seep 22 Mendafbarkan websile shkom edu kepada 2 | KEBUAKAN TEKNIS
st s MajesneSEQ dan Ahrels yisg kit

oleh websmetnes  unluk  menmnplkan T

banyak tistan ckatemal dan alss o s Yeng
mengEtip dan membenkan link ke stus stisms Soksm
Surwbaya (ibounsd k)

Penanggang Jewab @ Pakultas, Direktorat Sistem
Informas

Reep 23 Membum dan menyedialan Blog usialk

semun dosen, gl mahauews,  dan organoaas
K I s sk

mewagiblkan pengguna blog slalua aktil dalam apdaste

imformasi

Penanggung Jawah: Dirckiorsi Sistem Informas,

dan Ketas Jur=an

TEEMIS

Reep 2.4 - Membus roice kepoda seluruh dosen yamg
temindek aleh meunpescannn bakwa blog nya asds
dadamn keasdann “romsove Ok st Srolerfok
Pemanggmamg Jawah: Darektorst Sistem Informass

TEEMIS

Siep 24 0 Mewapblan sclirub cmml yang dimlika
an vamg  akul  dipuskan  oleh  dosen,  stal,

awa,  dan ofganiaas  makeaawn  ager
antum ke link ke situs Stikom Surabaya

Juwabe D Sistem Inf

Fakulias

TEKNIS

Rep 2 tklan & medin sl sepern
Tncel o ymheo, Bamg, dan seasl medo
lamnnya dengan keatn kuncy {key d)
wang musdab dan vang bepat untuk situs utama Stikom
Surabaya (endarsement

Penanggung Jawab Dirckiorai Sistem Informas
dan Rekior

TEEMIS
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3. Sirategi Meningkatkan Jumlah  Halaman
(Presence) Pada Situs Stikom.edu
Jumlah halaman situs domamn perguruan tinggi vang
dapat dican cleh mesin pencan Google. Jumlah mi
mewakili halaman situs perguruan tinggi vang aktf dan
diperbarui (update). Pada tabel 3 merupakan langkah
strategi vang akan dilakukan untuk meningkatkan
jumlah halaman pada situs stikom edu.

Tabel 3 Langkah Plan Untuk Strategi Untuk Strategi 3

LANGRAH-LANGEAH STRATEG]
PENINGEATAN RANKING
Seep 10 Mewapibkan selursh staf soknis, staf bagian | KERIARKAN.
laimnya. dosen. serta mahasisva memiliki blog dan | KONTEMN ATAL IS]
sis  vang  dihubungkan ke domain  siokom edu

KATEGOR]

Memibust pemberibuan resmi kepada selumib sl
tekmis, staf bagian Lainmva, dosem dan mahasiswa
tevkait hal terscbus

Penangzung Jawal : Fakuluas

Beep 3.2 - Mewsgibkan selurub staf weknis, staf n | KEBLJAKAMN.
laisnya, dosen, serin mahasiswa,  usink 1| KONTEM ATALY K]

artikel amaupan nilisan tenmng  karya lmaak sccars
mutin dan selaby mem pablikasskanmya di stas ataa blog
pribadi yamg aknf serta selale di update.  Serta
mempublish selumub nformass dalans websate dan
meembernkan notce kepada selurub penangguag jawakb
mengenas  penfingnya publikas nformasi melalu
wehsite atuapun blog

Penangeung Jawalb : Fakulwas Direksorat

Seep 13 - Momyediakan foram diskasi wikar | KEBIAKAN,
pendapai seria berbags informasi antam dan | KONTEN ATAL 18]
mankasiswa,

Penangmung Jawab : Fakuolias, Dickioral Sistem
Informass. Dasen dan Mahasiswa

4. Strategi Meningkatkan Jumlah File (Oppenness)
yang Dipublish di Domain Stikom.edu

Jumlah file dokumen (.pdf), ( ps, .eps), (_doc,.docx) dan
t, .pptx) yvang mempengaruhi nilai openness. Pada
el 4 langah strategi vang akan dilakukan untuk

meningkatkan jumlah file vang dipublish di domain

stikom.edu.

Tabel 4 Langkah Plan Untuk Strategi Untuk Strategi 4

TARCIA F-LANCIAH STIA TEGT
FENINOKATAR RAKKING

Sicp 4.1 - hicmastikan mahsuswa momponym bleg | KERAKA N,

dan sclaly akeif mengisi dan memporhahari materi | KONTER ATALD 151

yamp terkait perkulishan. Memberikan motice wocan | TEKNIS

oA TEGORT

i kepads selurub mabasswa mengonai pentingnyn
i informaxi melalis weble staupun blog,

dapal dibcrilkian penghasgaan bag website yang wlady

update dan berkialits,

Fenanpung Jawah : Dirckicenl Sidem nformasi

Sicp 42 - Mowajibkan uh doscn dan mahasewn | KEBLAKAN,

mnfuk mempublish m-&-nlm i wilin alsn | EONTEN ATALISE

blog vang berbentuk Gl Acrobat ¢ pdi, Adnbe

Foufcrpd fpa. epi, Microsoft Berd fdoc, docs) dar

Adicrenct Fowerpond { ppl. ppee) yang enndeks pada
mewin pencan. Foran pengmg uniuk mebkssmaksn

stmtbcgi ini axdalah dan fakullas uniuk menganosi
pelaksansmn sencg

Fenanpmang Jawab : Aksdemik dan Fakulias
Sicp 4.3 Mempublink scting informas < hl& FEMDAUKLING ATAU

situn dempan menyertakan file dalam formal PENUNIANG
Acrobat {.pdl, Adobe Pofcript ps,  cpul, Microof
Word fdoc.docxl dan Aicrosgff Pewerpoid {ppl
bt dan dyword yng simpd dan mudab dilemisksn

alch mewn pocart

Penanggung Jawab : Aksdemik dan Fakulias
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5. Strategih.{eningkatkan Jumlah Karya [lmiah
dan Jurnal (Excellence) yang Dipublish di
Domain stikom.edu
Tabel 5 merupkan langkah strategi yang dapat
meningkatkan excellence vang hasil persentasenya
rendah, karena jurnal atau karya ilmiah yang
dimiliki tidak terindeks oleh simago dan kurangnya
publish vang dilakukan oleh stikom edu.

Tabel 5 Langkah Plan Untuk Strategi Untuk Strategi 5

Stop 5.1 Memabikan semua karva tule (KP TA, dan | KEBIJAK AN,
Jumal}  swdah  dipublish kem  mstilsizonal | KONTEN ATAL I81
repository (STR) dan termsedia dovwmlosd file sbatraksi
dalam benuk POF.

Penunggung Jawab : Fakults, Perpustikann

Stop 5.2 0 Mewapbkan menggunakan bahasa mggns | KERIJAK AN,
KONTEN ATAL 151

Pl karva slnaaah dan jumal vang dipublish
Penanggung Jawab @ Dircktorst Sistem Informasi dan
Fakultis

Step 23 0 Alemperluas dan mempothanyak kelekss | KEBIJAK AN,

karya dlminh dan jumal pada website KONTEN ATAL 151
Step 54 Mendaftarkan Stikom edu pada Scimago | KEBITAK AN,
Instimition Banking  umiuk  monmgkstkan  rankmg | KONTEN ATAL IS |
Stkeen  Surabaya  Scimage  stbistion  Kankemg | FENDURUNG
digumakan oleh webometrics wntuk  menampilkan | ATAU PENUNIANG
bevapa banyak junalah makalah dan atikel akadems
vang diterbitkan dalams jurnal intemasonal. Strategi mi

sangal penting untuk meningkatkan excellence.
Penanggung  Jawab @ rekior  Threkiorsl  Sistem

Infeamasi dan Fakultas

SIMPULAN

Hasil dari penelitian analisis strategi visibiliny
dan activity pada website stikom.edu dalam upava
peningkatan ranking webomeirics, maka menghasilkan
kesimpulan sebagai berikut

1 cang-langkah strategi vang sudah
diidentifikasikan dalam penelitian terbagi menjadi
4(empat) kategon yaitu kebijakan, tekis konten atau
151 dan penunjuang atau pendukung. Dan strategi
untuk meningkatkan indikator dan parameter yang
belum memenuhi ersentase penilaian dibagi 5 (lima)
langkah strategi, kemudian dijabarkan menjadi 19
langkah-langkah strategi peningkatan ranking yang
dapat dlakukan secara nyata.

2. Upava vang perlu dilakukan untuk mendukung dan
meningkatkan nilai pada indikator dan parameter
dari penilaian webomefrics pada website utama
Stikom Surabaya yaitu stikom.edu adalah orang
vang berperan sekaligus bertanggung jawab atas
tugas masing-masing untuk meningkatkan kualitas
konten, dan mendukung penuh akses terbuka
terhadap kualitas konten yang dimihki. Stikom
Surabaya bersedia mendaftar pada situs yang
diguakan oleh webomefrics untuk meningkatkan
ranking.
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